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Kokkuvote 1

Mee kuvand

Enamtarbitavateks maiustuste gruppideks on kisitletutel jaatised ning Sokolaadid/iirised/sefiirid. Mesi on neljandal kohal, ehk 27%
kisitletutest nimetab mett kolme enamtarbitava maiustuse seas.

Meeste jaoks on mesi maiustusena selgelt korgemal kohal (kolmas) kui naiste jaoks (6. kohal). Vanuseriihmade |dikes kasvab mee osatahtsus
enamtarbitava maiustuste seas koos vanuse suurenemisega (noorimal riithmal madalaim, vanimal kdrgeim tase). Venekeelse rihma jaoks on
mesi maiustusena monevorra vdiksema tdhtsusega kui eestikeelsete jaoks. Maapiirkondades (alevid, alevikud, kiilad) on mee olulisus
maiustusena monevorra suurem kui linnades. Ka sagedaste mee tarbijate jaoks on mesi maiustusena kolmandal kohal, kuid ei konkureeri siiski
kahe peamise Ulalnimetatud maiustuste riihmaga.

Mee spontaanses kuvandis domineerivad kaks marksdnade komplekti: magus, maiustus, linnupiim ning tervislik, ravim, vitamiin. Kui esimene
komplekt viitab selgelt magususele siis teine on otseselt seotud tervislikkusega. Kolmas ja neljas marksdnade komplekt on kill vahem
esindatud, kuid viitavad looduslikkusele ning tekstuurile.

Naised rohutavad meestest selgelt enam mee tekstuuri ning varvust. N6. kasulikke omadusi nimetavad mehed veidi sagedamini kui naised.
Tervislikkuse ja looduslikkuse aspekti marksdnu nimetavad vanemad rihmad enam kui noored. Vene suhtluskeelega vastajad nimetavad
eestlastest enam maitsvust ja toitvust ning kasulikkust ja energiaallikat.

Kui mee sagedaste ja harvade tarbijate kuvand meest on suhteliselt sarnane (vaiksemaid erinevusi on), siis mee mittetarbijad nimetavad vaga
vahe tervislikkuse marksonu. Veerand mee mittetarbijate poolt nimetatud marksdnadest on seotud allergia, mittemaitsmise ja kahjulikkusega.

Etteantud mee omaduste hindamisel ndustutakse enim sellega, et mesi on hea ravim kilmetuste voi mone muu haiguse puhul (81%
ndustujaid). Vahem ndustutakse sellega, et mesi on hea alternatiiv teistele maiustustele (ndustujaid 63%) ja et mesi on sobiv magustaja teistes
jookides (52%).

Mehed noustuvad naistest veidi enam mee tervislikkuse ja maitsvuse omadustega, naised aga meestest selgelt enam mee voimalustega
toitude valmistamisel ja ilutoodete juures. Vanim rihm hindab samuti eelkdige mee tervislikke omadusi, nooremad rilhmad aga mee
sobivust toitude valmistamisel ja ilutoodete juures. Mee tarbijad, eriti sagedased tarbijad, hindavad kdorgelt mee tervislikke omadusi.

Mittetarbijad ei hinda tihtegi omadust kdrgemalt kui tarbijad, kuid enam moéonavad mee voimalusi toitude valmistamisel ja ilutoodete juures.



Kokkuvote 2

Mee tarbimine

Mee sagedasi tarbijaid (vihemalt moned korrad kuus) on antud valimis 66%, harva tarbijaid (kord kuus v&i harvem) 28% ning mittetarbijaid 7%.
Vorreldes neidjaotusi 2023 aasta uuringuga ja arvestades nende uuringute valimi moningaid erinevusi, vdib 6elda, et nende riihmade proportsioonid on
analoogsed., ehk ei ole oluliselt muutunud.

Mee sagedasi tarbijaid on meeste seas enam (73%) kui naiste seas (58%). Samuti on sagedasi tarbijaid enam vanemates rihmades ning eestikeelse
suhtlusega vastajate seas. Maa-asulates on mee sagedasi tarbijaid veidi enam kui linnades, kuid siin ei ole vahe vaga suur.

Mee mittetarbimise levinuimaks pOhjuseks on, et see ei maitse. Ligi kolmandikuks pdhjustest on seotud allergiaga vm sellisega ning mee tarbimise
harjumuse puudumisega. Vaid 9% antud vastustes viitab mee korgele hinnale. Seejuures on mee mittemaitsemise pdhjendused vorreldes varasemaga
veidi sagenenud, tervislikud pdhjused voi harjumuse puudumine aga selgelt vahenenud. Korge hinna argument on veidi sagenenud.

Mee mittetarbimise tervislikud pdhjused on iseloomulikud eelkdige naistele, mee tarbimise harjumuse puudus aga meestele. Korge hinna argumendi
toovad naised enam kui mehed ning eriti noorim riihm.

10%-ne hinnatdus ei mdjutaks mee tarbimist oluliselt. 20% hinnatdusu juures oleks tarbimise tdenaolisi vahendajaid juba enam kui tarbimise taseme
sailitajaid, kuid vahenemine oleks ilmselt algul mitte vaga oluline. Alates 30% hinnatdusust vaheneks tarbimine juba oluliselt.

Pooled mee tarbijaist hindavad, et nende tarbimine ei ole viimase paari aasta jooksul muutunud. Tarbimise mdningast suurenemist hindab 13% ja
olulist suurenemist 4%. Tarbimise mdningast vahenemist vaidab 23% ja olulist vahenemist 8% mee tarbijaist. Seega liletab tarbimise vahendajate hulk
Usna oluliselt suurendajate hulka (14%-punkti) ning ilmselt voib siit jareldada ka mee tarbimise lildist vihenemist. Kui mee tarbimise vahendajate hulk
tervikuna uletab suurendajate hulka 14%-punkti, siis kdigis vaadeldud tarbijarihmades on vahenemine ligilahedaselt sarnane. sellest suurem on
tarbimise vdahendajate osa harvade tarbijate seas (28%-punkti). Seega voib 6elda, et kui mee tarbimise maht on viimasel ajal vihenenud, siis eelkdige
harvade tarbijate riihmas, olenemata soost, vanusest, keelest voi elukohast ning sagedaste tarbijate seas on tarbimise vahenemine vaike.

Nende seas, kes hindavad, et mee tarbimine on viimase paari aasta jooksul suurenenud, on levinumaks pdhjuseks mee kasutamise suhkru asendajana
joogi/toidu sees. Aga tuuakse ka muid pShjuseid, mis seonduvad tervislikkusega, mee vaartustamise Sppimisega ning parema kattesaadavusega.

Mee tarbimise vihendajate seas on aga kolmeks peamiseks vihendamise pohjuseks kérge hind ja muude maksude/kulude osa eelarves (38%),
magusa valtimise dieet (24%) ning maitse mittesobimine (15%). Seega nadib, et mee hind on tarbimise vahenemises kiill oluline tegur, kuid mitte
iseseisvalt vaid lldise hindade ja maksude tdusu kontekstis (meenutame, et tarbimise peamised vahendajad on harvad tarbijad).

Enim tarbitakse mett talvel (55% margetest). 39% vastustest viitab, et vahet pole ning 19%, et siigisel. Kevad ja suvi ei ole mee tarbimise hooajad.

Aastaaegade suhtes on mehed tolerantsemad kui naised, kes kalduvad selgelt talve ja sligise poole. Kui vanemad tarbijarihmad teevad aastaaegade
suhtes vahem vahet, nagu ka mee sagedased tarbijad, siis noorematel on selgelt esiplaanil talv ja sligis. Sama kehtib ka muukeelsete kohta.



Kokkuvote 3

Mee kasutusviisid

Mee kasutusviisides on peamised jargmised: haiguste raviks (67% vastustest), kohvi voi tee magustamiseks (60%), saiale, leivale, pannkookidele
maarimiseks (52%) ja sellisena nagu ta on s66miseks (48%).

Ulejadnud kasutusviisid (alates toidu valmistamisest) on juba vdhem levinud, kuid neiks otstarveteks kasutavad mett naised enam kui mehed.
Vanuseriihmade jargi on mee pohilistes kasutusviisides moningaid erinevusi, kuid need ei ole pohimottelised. Kiill aga kasutavad noored mett enam kui
vanemad grupid no teise riihma otstarveteks — toidu valmistamisel, toitude magustamine, ilutoodetes kasutamine. Muukeelsed tarbijad (kes tarbivad
mett Uldiselt vahem kui eestikeelsed) kasutavad mett selgelt vahem tee voi kohvi magustamiseks ja leivale/saiale/pannkookidele maarimiseks. Muus
osas on erinevused vaikesed.

Mee sagedased tarbijad kasutavad mett kdigiks otstarveteks enam kui harvad tarbijad. Vdaiksem on erinevus mee kasutamises toidu valmistamiseks ja
ilutoodetes.

Mee eelistused ja tarbitavad meetooted

40% mee tarbijaist eelistab vedelat mett, 23% vaidab, et sobivad kdik ning 21% eelistab kreemjat mett. Kristalliseerunud mett eelistab 9%, meekarge 5%
ja maitsemett vaid 2%. Toodud eelistused on labivad kdigis vastajarihmades vaid vdikeste erinevustega.

Muudest meetoodetest ja- saadustest tarbitakse enam kdrjemett (39% mee tarbijaist). Jirgnevad maitsemeed ja taruvaigutooted. Ulejiddnutoodete
tarbijaid on vahem. 22% mee tarbijaist ei tarbi Uhtegi nn eritoodet.

Mehed tarbivad naistest sagedamini karjemett, naised aga sagedamini enamikke muid tooteid, eriti maitsemett, ilutooteid mesindussaadustega,
taruvaigutooteid ja mesilasvaha. llutooteid ja mesilasvahad tarbivad ka nooremad rihmad enam kui vanemad. Muukeelsed tarbivad eestlastest
tunduvalt vahem karjemett. Muudes toodetes on erinevused vaikesed.

Mee sagedased tarbijad tarbivad pea koiki tooteid suhteliselt enam kui harvad tarbijad (v.a. ilutooted)

Mee kvaliteedi tunnused

Mee kvaliteedi spontaanseteks tunnusteks on eelkdige maitse, vdrvus ja valjandgemine, viskoossus ja voolavus, puhtus suhkru lisamiseta ning kindel
paritolu. Ulejaanud tunnuseid on nimetatud vahem. Eesti paritolu spontaanselt esile ei tooda.

Formaalsetest kvaliteedi tunnustest on siiski olulisim Eesti paritolu. Jargnevad kontrollitav info tootja kohta, sailitusainete mittesisaldumine
varskus/vedelus ning puhastelt aladelt korjatus. Mahe tunnused ning péritolu tihelt taimeliigilt ei ole Gldiselt olulised.

Need tunnused on ligikaudu samas pingereas kdigis vastajarihmades, kuigi nditeks muukeelsetele ei ole Eesti paritolu tahtsaim tunnus.



Kokkuvote 4

Mee hankimine

» Valdav enamik (59%) mee tarbijaist ostab mett otse mdnelt mesinikult. Ulejaadnud allikate osatihtsus on suhteliselt viike ja hajuv. Naised saavad sagel
ka kingituseks voi teenuse/kauba vastu.

* Vanemad rihmad ostavad veelgi enam otse mesinukult ja vahem muudest allikatest. Noortel on aga peamiseks allikaks tasuta kingitus vdi mdne
teenuse/kauba vastu. Venekeelsel riihmal on olulisteks allikateks poest vGi turult ostmine. Sagedaste tarbijate mee hankimise allikaks on samuti
keskmisest enam otse mesinikult ostmine, harvadel tarbijatel neist mGnevdrra enam poest ostmine vdi kingitusena saamine.

* Mett ostnute mee paritolu on reeglina Eesti mesi. Kdigi muude riikide mee osakaal on marginaalne.

* Eesti mee ostmise peamiseks argumendiks on kvaliteedi kindlus ja selle kdrval ka kohaliku toodangu pohimdotteline eelistamine. Muu mee ostjaid oli kull
vahe (23), kuid nende peamisteks argumentideks on kattesaadavus (tutvused) ja hind.

* Mee ostjad ostevad valdavalt (86%) vaiksemates kogustes vastavalt vajadusele. Kogu aastase koguse korraga ostjaid on kokku vaid 15% ja ostuperioodid
jagunevad suhteliselt hajusalt. Vaid mdnevdrra enam augustis ja septembris.

Kampaania markamine ja selle potentsiaalne moju

*  Uuringus demonstreeritud videoklippi on ndinud vaid 11% kogu valimist. See nahtavus on analoogne kdigis rihmades, vaid vanimeas riihmas veidi
vahem (6%) ja muukeelses riihmas enam (17%). Klipi peamise sGnumina tajutakse mee tervislikkust (nimetab 34% vastanuist).

* Samas hinnatakse klipi m&ju soovile osta kodumaist mett vaga positiivselt — 70% kdigist kisitletutest tunnistab, et klipil on selline mdju ning see on
ligilahedaselt sama koigis vastajariihmades (v.a. mee mittetarbijad). 44% hindab, et klipp tdstis ka soovi mett lldse tarbida. Vanimas riihmas on see %
vaiksem, kuid nemad tarbida mett niigi rohkem.

Seega voib oelda, et klipp on igati positiivse mojuga, kuid probleemiks on, et seda on vahe margatud.

* Demonstreeritud kolmest reklaamist ei ole Uhtegi ndinud 80% kusitletutest. Koiki on nainud 2%, mdnda 14% ja Uhte neist 4%. Ka siin ei ole
vastajarihmade 16ikes markimisvaarseid erinevusi, ehk nende reklaamide nahtavus on labivalt madal.

* Vaadeldud reklaamide s6num vaga selgelt ei eristu. 42% loeb neid reklaame informatiivseteks ja 23% naeb sGnumine mee tervislikkust.

* Taas hinnatakse nende reklaamide positiivset méju kodumaise mee tarbimisele kdrgelt (62%) ning seda kdigis vastajariihmades. Ka reklaamide md&ju mee
tarbimisele lildse hinnatakse tsna kdrgelt (47% tunnistab mdju).

Vaadeldud reklaamide puhul ilmneb sama probleem, mis videoklipiga — moju hinnatakse positiivseks, kuid reklaamide margatavus on madal.



Uldine hinnang mee tarbimise tendentsidele

Antud uuringu tulemusi on varasemate aastatega raske vorrelda, kuna naib et valimite ja kisitlusmeetodite osas on olnud
erinevusi. Enam saab uldist tarbimist vorrelda 2023. aasta uuringuga. Selle pdhjal ilmneb jargmine.

Mee tarbijate proportsioonid sagedaste, harvade ja mittetarbijate vahel ei ole oluliselt muutunud.

Kill aga on muutunud tarbimise mahud vahenemise suunas. Kui sagedaste tarbijate seas on tarbimise vahenemine
olnud vaike, siis margatav on see harvade tarbijate seas. Seejuures on selle riihma tarbimise vahenemisel oluliseks
teguriks hind. Viimane omakorda seondub Uldise hindade ja maksude tdusu fooniga. Ning kuna mesi ei kuulu selle
rihma jaoks oluliste magusainete hulka, siis ongi siin koht, kus tarbimist piirata saab.

Hinnates voimalusi mee tarbimise suurendamiseks, siis lisaks harvadele tarbijatele, on tarbimine keskmisest madalam
ka naiste ja nooremate riihmade seas. Koik need kolm riihma on aga sellised, kus mee klassikalised tarbimismudelid ja
argumendid — haiguste raviks, tarbimine ehedal kujul, leiva/saia peal ja kohvi/tee magustamiseks — ei té6ta hasti ning
rohkem on vOimalusi kasutada mett senisest enam no sekundaarsetel otstarvetel, so toidu valmistamiseks, toitude
magustamiseks, ilutoodetes jms. Koik need kolm rihma kasutavad mett juba praegu neiks otstarveteks suhteliselt
enam ning tarbimise kasvu potentsiaal neis naib olevat suurem kui pdhisihtriihmades (mehed, vanemad, sagedased
tarbijad) klassikaliste kasutusmudelitega.

Samal ajal ei ole pOhjust eirata mee tervislikkuse aspekti, kuna mee kuvandis on see siiski tugevalt sees.

Ulaltoodu vdiks olla ka mee turundusstrateegia aluseks, kuid nagu antud uuringus nigime, on kampaania sisu ja
sonumi kujundamine mee puhul suhteliselt lihtne llesanne. Hoopis suurem valjakutse on kampaaniatele piisava
margatavuse saavutamine (tdnapdeva turundusmaastik on vaga kirju).
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Valimi struktuur

Sugu, vanus, peamine suhtluskeel, elukoht, asula tliip, mee tarbimine




Valimi struktuur N = 1004
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Valimi struktuur N = 1004
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Valimi struktuur N = 1004

Mee tarbimine

See valimi tunnus on tehtud
kiGsimustikus olnud vastava
kiisimuse tulemuse pohjal ning
jaotuse alus on jargmine:

e Sage tarbija — tarbib mett
vahemalt moned korrad kuus

Harv tarbija — tarbib mett
keskmiselt kord kuus voi
harvem

Ei tarbi Gldse mett — vastaja
A CHEREREI [

Vorreldes 2023. aasta uuringuga
naitab toodud jaotus mee
tarbijate veidi suuremat osakaalu,
kuid see on ilmselt tingitud
kaesoleva uuringu valimi eriparast,
mille kohta esitame tapsema
selgituse vastava kisimuse juures.

Mee tarbijauuringu valimi struktuur N = 1004
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Mee Uldine kuvand

1. Milliseid loetelus toodud maiustustest tarbite enim? Valige kuni 3 peamist.
2. Mis on Teie silmis mesi? Nimetage kuni 3 iseloomulikku mérkséna mee kohta.
3. Mil maaral vastab mesi Teie arvates jargmistele omadustele? Mesi on...



Maiustuste tarbimine N = 2652

Maiustuste tarbimine N = 2652
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Maiustuste tarbimine N = 2652
mdrget

Soo jargi

* Meeste jaoks on mesi selgelt
kdrgemal kohal (kolmas) kui
naiste jaoks (6. kohal).

Maiustuste tarbimine N = 2652
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Maiustuste tarbimine N = 2652 mdéirget . . .
g Maiustuste tarbimine N = 2652
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Maiustuste tarbimine N = 2652 mdéirget . . .
g Maiustuste tarbimine N = 2652

Kiisimus: Milliseid loetelus toodud maiustustest tarbite enim? Valige kuni 3 peamist.

Peamise suhtluskeele jargi

jaatis / sorbett / gelato

* Venekeelse rihma jaoks on
mesi monevorra vaiksema
ta htsusega kui eestikeelsete magus saiake / kook / tort / keeks / halvaa / kiipsis
jaoks.

Sokolaad / iiris / sefiir

mesi

karastusjook / energiajook

komm (sh pulgakomm)

magus kreem / maare / jogurt / kohupiim

moos / tarretis / marmelaad / puuvili

nats / pastill

hommikusoogihelbed / -muslid / -batoonid

suhkru asendaja (sh stevia jms)

Ei tarbi (ildse magusat W eestl M vene + muu




$SMmeuN

Maiustuste tarbimine N = 2652 mdéirget . . .
1St 'mi g Maiustuste tarbimine N = 2652

Kiisimus: Milliseid loetelus toodud maiustustest tarbite enim? Valige kuni 3 peamist.

Asulatltubi jargi

jaatis / sorbett / gelato

e Asulatiubi [6ikes ei ole
erinevused suured, kuid
maapiirkondades (alevid, magus saiake / kook / tort / keeks / halvaa / kiipsis
alevikud, kilad) on mee
olulisus maiustusena
monevorra suurem kui karastusjook / energiajook
linnades.

Sokolaad / iiris / sefiir

mesi

komm (sh pulgakomm)

magus kreem / maare / jogurt / kohupiim

moos / tarretis / marmelaad / puuvili

nats / pastill

hommikusoogihelbed / -muslid / -batoonid

suhkru asendaja (sh stevia jms)

M Linn O Alev, alevik ® Maa, kula

3
Ei tarbi (ildse magusat z2




Maiustuste tarbimine N = 2652 mdrget

Mee tarbimise jargi

Ka sagedaste mee tarbijate
jaoks on mesi maiustusena
kolmandal kohal, kuid ei
konkureeri siiski kahe peamise
ulalnimetatud maiustuste
rihmaga.

Maiustuste tarbimine N = 2652

Kiisimus: Milliseid loetelus toodud maiustustest tarbite enim? Valige kuni 3 peamist.

jaatis / sorbett / gelato

Sokolaad / iiris / sefiir

magus saiake / kook / tort / keeks / halvaa / kiipsis

mesi

karastusjook / energiajook

komm (sh pulgakomm)

magus kreem / maare / jogurt / kohupiim

moos / tarretis / marmelaad / puuvili

nats / pastill

hommikusoogihelbed / -muslid / -batoonid

suhkru asendaja (sh stevia jms)

Ei tarbi (ildse magusat

16

M Sage tarbija

[ Harv tarbija

M Ei tarbi Gldse mett
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Mee iseloomustus, spontaanne kuvand.

) Mee iseloomustus (avatud) N = 2579
N = 2579 mdrget

Kiisimus: Mis on Teie silmis mesi? Nimetage kuni 3 iseloomulikku marksdna mee kohta.

Mee spontaanses kuvandis
domineerivad kaks marksdnade
komplekti:

Magus, maiustus, linnupiim

ning

Tervislik, ravim, vitamiin

Kui esimene komplekt viitab
selgelt magususele siis teine on
otseselt seotud tervislikkusega.

Kolmas ja neljas marksdnade
komplekt on kull vahem
esindatud, kuid viitavad
looduslikkusele ning tekstuurile

Magus, maiustus, linnupiim

Tervislik, ravim, vitamiin

Looduslik, naturaalne, ehe, mahe, puhas
Tekstuur (vedel, kreemjas, kleepuv)
Maitsev, toitev

Kasulik, energia

Varvus (kollane, pruun, kuldne)

Suhkru asendaja, magustaja, toidu tegemiseks
Eesti, kohalik, kodumaine

Hea, monus, meeldiv

Mesilased, karu

Suhkur, fruktoos, gliikoos

Mesi, karjemesi, vaha

Mesilaste tehtud (sh mesilase ila/okse)
Oietolmust, nektar

Allergia, ei maitse, ei s60, mesi on paha
Muu

Hind (tasuta, kallis, soodne)

Ei tea

Lohn

Séilib kaua, varske
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Mee isel tus, spontaanne kuvand. :
SRS S U LILERC Mee iseloomustus (avatud) N = 2579

A= 2a73imarget Kiisimus: Mis on Teie silmis mesi? Nimetage kuni 3 iseloomulikku marksGna mee kohta.

Soo Ja rgi Magus, maiustus, linnupiim
Tervislik, ravim, vitamiin

Looduslik, naturaalne, ehe, mahe, puhas
* Naised rohutavad meestest Kasulik, energia
selgelt enam mee tekstuuri Maitsev, toitev
ning varvust. NO. kasulikke Tekstuur (vedel, kreemjas, kleepuv)

omadusi himetavad mehed Suhkru asendaja, magustaja, toidu tegemiseks
Hea, monus, meeldiv

veidi sagedamini kui naised.

Varvus (kollane, pruun, kuldne)
Mesilased, karu

Eesti, kohalik, kodumaine

Suhkur, fruktoos, gliikoos

Mesi, kdrjemesi, vaha

Oietolmust, nektar

Lohn

Mesilaste tehtud (sh mesilase ila/okse)
Allergia, ei maitse, ei s60, mesi on paha
Ei tea

Séilib kaua, varske

Muu Bl Mees H Naine

Hind (tasuta, kallis, soodne) 25
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Mee iseloomustus, spontaanne kuvand.

) Mee iseloomustus (avatud) N = 2579
N = 2579 mdrget

Kiisimus: Mis on Teie silmis mesi? Nimetage kuni 3 iseloomulikku markséna mee kohta.

Vanuse Jargl Magus, maiustus, linnupiim = 7725
: 42 61
Tekstuur (vedel, kreemjas, kleepuv) - 25 iy
Tervislik, ravim, vitamiin 35 46 i
e Tervislikkuse ja looduslikkuse Varvus (kollane, pruun, kuldne) = 2224
aspekti marksonu nimetavad Looduslik, naturaalne, ehe, mahe, puhas 30,

vanemad rihmad enam kui Suhkru asendaja, magustaja, toidu tegemiseks
noored.

Mesilased, karu

Maitsev, toitev

Oietolmust, nektar

Suhkur, fruktoos, gliikoos

Mesilaste tehtud (sh mesilase ila/okse)
Eesti, kohalik, kodumaine

Kasulik, energia

Hea, monus, meeldiv

Mesi, kdrjemesi, vaha

Sailib kaua, varske

Allergia, ei maitse, ei s60, mesi on paha
Hind (tasuta, kallis, soodne)

Muu

Ei tea

G W <29 [ 29-44 W 45-60 [0 60>

0 10 20 30 40 50 60 70 80




Mee iseloomustus, spontaanne kuvand.

N = 2579 mirget Mee iseloomustus (avatud) N = 2579

Peamise suhtluskeele jargi

Vene suhtluskeelega vastajad
nimetavad eestlastest enam
maitsvust ja toitvust ning
kasulikkust ja energiaallikat.

Kiisimus: Mis on Teie silmis mesi? Nimetage kuni 3 iseloomulikku marksGna mee kohta.

Magus, maiustus, linnupiim

Tervislik, ravim, vitamiin

Looduslik, naturaalne, ehe, mahe, puhas
Tekstuur (vedel, kreemijas, kleepuv)
Varvus (kollane, pruun, kuldne)

Suhkru asendaja, magustaja, toidu tegemiseks
Maitsev, toitev

Kasulik, energia

Hea, monus, meeldiv

Eesti, kohalik, kodumaine

Mesilaste tehtud (sh mesilase ila/okse)
Mesilased, karu

Suhkur, fruktoos, gliikoos

Mesi, karjemesi, vaha

Oietolmust, nektar

Allergia, ei maitse, ei s60, mesi on paha
Hind (tasuta, kallis, soodne)

Muu

Sailib kaua, varske

Lohn

Ei tea

28
24
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Mee iseloomustus, spontaanne kuvand.
N = 2579 mdrget

Mee tarbimise jargi

Kui mee sagedaste ja harvade
tarbijate kuvand meest on
suhteliselt sarnane (vaiksemaid
erinevusi on), siis mee
mittetarbijad nimetavad vaga
vahe tervislikkuse marksonu.
Samas on veerand mee
mittetarbijate poolt nimetatud
marksonadest seotud allergia,
mittemaitsmise ja
kahjulikkusega.

$SMmeuN

Mee iseloomustus (avatud) N = 2579

Kiisimus: Mis on Teie silmis mesi? Nimetage kuni 3 iseloomulikku marksGna mee kohta.

Magus, maiustus, linnupiim

Tervislik, ravim, vitamiin

Looduslik, naturaalne, ehe, mahe, puhas
Tekstuur (vedel, kreemijas, kleepuv)
Maitsev, toitev

Kasulik, energia

Varvus (kollane, pruun, kuldne)

Suhkru asendaja, magustaja, toidu tegemiseks
Hea, monus, meeldiv

Eesti, kohalik, kodumaine

Mesilased, karu

Mesi, karjemesi, vaha

Oietolmust, nektar

Mesilaste tehtud (sh mesilase ila/okse)
Suhkur, fruktoos, gliikoos

Lohn

Hind (tasuta, kallis, soodne)

Muu

Sailib kaua, varske

Ei tea

Allergia, ei maitse, ei s60, mesi on paha

74

L W Sage tarbija
T2 [0 Harv tarbija
1
7 M Ei tarbi Gldse mett

25
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!\./.Iee:' kuvand etteantud omaduste Mee omadused N = 1004
jargi N = 1004 Kiisimus: Mil maaral vastab mesi Teie arvates jargmistele omadustele? Mesi on...
BMndus [niijanaa Meiolendus [Ieioska delda
Uldjaotus
J ...hea ravim kiilmetuste vdi méne muu haiguse puhul 81 “za
e Tervikuna noustutakse k("jigi ...sisaldab kasulikke aineid (nt vitamiine ja mineraalaineid) 78 ZE

vaadeldud omadustega. Enim
noustutakse sellega, et mesi on
hea ravim kilmetuste voi mone
muu haiguse puhul (81%
noustujaid). Vahem

noustutakse sellega, et mesi on

hea a|ternatiiv teistele ...sobiv toitude valmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides,
kastmetes jms)

~N

~N

w
B

...Uldiselt tervislik toode

N
~N
=
I
(8]

...maitsev

~
=Y
[
I
~N
[ |

...sobiv / kasulik magustaja suhkru asemel tees vdi kohvis

N
(=}

~
(=]
‘ ]
| W | W |

maiustustele (ndustujaid 63%)
ja et mesi on sobiv magustaja
teistes jookides (52%).

...sobiv / kasulik magustaja toitudes (nt mislis, pudrus,
jogurtis jms)

...sobiv monede ilutoodete juures (nt saunamesi,
kehakoorijad, huulepalsamid jms)

N

o N
[y
=
(<)}

...hea alternatiiv teistele maiustustele

...sobiv / kasulik magustaja teistes jookides (nt mabhlas,
smuutis jms)

N
Y]
[y
w
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Mee kuvand etteantud omaduste Mee omadused N = 1004 (ndustujate osakaal)
jargi N = 1004 Kiisimus: Mil maaral vastab mesi Teie arvates jargmistele omadustele? Mesi on...
B Mees M Naine
Soo jargi o N : 84
...hea ravim kiilmetuste vdi méne muu haiguse puhul 78
* Mehed noustuvad naistest ...sisaldab kasulikke aineid (nt vitamiine ja mineraalaineid) 74 83
veidi enam mee tervislikkuse ja -
maitsvuse omadustega, naised ...Uldiselt tervislik toode 72
aga meestest selgelt enam mee . 82
~ e o ...maitsev 72
vOimalustega toitude
YaImIStamlsel Ja IIUtOOdete ...sobiv / kasulik magustaja suhkru asemel tees vdi kohvis 7725
juures.
...sobiv toitude valmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides, 64
kastmetes jms) 76
...sobiv / kasulik magustaja toitudes (nt muslis, pudrus, 66
jogurtis jms) 73
...sobiv mdnede ilutoodete juures (nt saunamesi, 58
kehakoorijad, huulepalsamid jms) 79
...hea alternatiiv teistele maiustustele 59 67
...sobiv / kasulik magustaja teistes jookides (nt mahlas, 52
52

smuutis jms)




Mee kuvand etteantud omaduste
jargi N = 1004

Vanuse jargi

* Vanim rihm hindab samuti
eelkdige mee tervislikke
omadusi, nooremad rithmad
aga mee sobivust toitude
valmistamisel ja ilutoodete
juures.

$SMmeuN

Mee omadused N = 1004 (noustujate osakaal)

Kiisimus: Mil maaral vastab mesi Teie arvates jargmistele omadustele? Mesi on...

...hea ravim kiilmetuste vdi méne muu haiguse puhul

...sisaldab kasulikke aineid (nt vitamiine ja mineraalaineid)

...uldiselt tervislik toode

...maitsev

...sobiv / kasulik magustaja suhkru asemel tees vdi kohvis

...sobiv toitude valmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides,

kastmetes jms)

...sobiv / kasulik magustaja toitudes (nt muslis, pudrus,
jogurtis jms)

...sobiv monede ilutoodete juures (nt saunamesi,
kehakoorijad, huulepalsamid jms)

...hea alternatiiv teistele maiustustele

...sobiv / kasulik magustaja teistes jookides (nt mahlas,
smuutis jms)

W<29 [@O29-44 m45-60 [160>
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Mee kuvand etteantud omaduste Mee omadused N = 1004 (ndustujate osakaal)

jargi N = 1004 Kiisimus: Mil madral vastab mesi Teie arvates jargmistele omadustele? Mesi on...

MW Sage tarbija [ Harv tarbija M Eitarbi Gldse mett

Mee tarbimise jargi o _ . 86
...hea ravim kiilmetuste vdi méne muu haiguse puhul -
.. . , . oo T . 83

e Meeta rbljad, eriti sagedased ...sisaldab kasulikke aineid (nt vitamiine ja mineraalaineid) _51"[_

tarbijad, hindavad korgelt mee -

tervislikke omadusi. ...Uldiselt tervislik toode T 2

Mittetarbijad ei hinda Uhtegi . 89

...maitsev oS 61

omadust kdrgemalt kui

tarbijad, kuid enam mdonavad ...sobiv / kasulik magustaja suhkru asemel tees vdi kohvis
mee vdimalusi toitude
valmistamisel ja ilutoodete
juures.

...sobiv toitude valmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides,
kastmetes jms)

...sobiv / kasulik magustaja toitudes (nt mislis, pudrus,
jogurtis jms)

...sobiv monede ilutoodete juures (nt saunamesi,
kehakoorijad, huulepalsamid jms)

...hea alternatiiv teistele maiustustele

...sobiv / kasulik magustaja teistes jookides (nt mabhlas, 57
smuutis jms) 36

I~
~
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Mee tarbimine

Kui sageli Te mett tarbite?
Miks Te ei tarbi mett?
Kuidas muutuks Teie mee tarbimine kui selle kilohind touseks / langeks...

Kuidas on viimase paari aasta jooksul muutunud Teie mee tarbimine?
Mis on muutuse pohjuseks?

Millisel aastaajal Te mett kdige rohkem tarbite?




Mee tarbimise sagedus N = 1004

Uldjaotus

* Nagu valimi struktuuri juures
selgitatud on mee sagedasi
tarbijaid (vahemalt mdned korrad
kuus) antud valimis 66%, harva
tarbijaid (kord kuus voi harvem)
28% ning mittetarbijaid 7%.

2023. aasta uuringus olid vastavad osakaalud 56%, 31% ja 12%, ehk
sagedasi tarbijaid oli vahem, ning mittetarbijaid enam. Siinkohal tuleb
arvestada jargmiste valimi eriparadega. Selle aasta uuringus kasutati vaid
eestikeelset kusimustikku, ehk muude rahvuste vastajad said osaleda kui
valdasid piisavalt eesti keelt. Neid oli valimis 20%. 2023 aasta uuringus
kasutati ka venekeelset kiisimustikku ning muude rahvuste osakaal valimis
juhiti esinduslikuks (32% valimist). Eestlaste seas oli siis mittetarbijaid 9%
ja muude rahvuste seas 18%. Nuud vastavalt 5% ja 13%. Neid valimi
erinevusi arvestades vOib hinnata, et mee tarbijate Uldine jaotus on 2025.
ja 2023. aastal analoogne.

Mee tarbimise sagedus N = 1004

Kiisimus: Kui sageli Te mett tarbite?

Ei tarbi
tildse

mett Iga paev voi
o,
7% peaaegu iga paev
16%

Harvem kui kord kuus
19%

Moned korrad
nadalas
25%

Umbes kord kuus
9%

Moned korrad kuus

25%



Mee tarbimise sagedus

Vordlus eelmiste aastatega

Tarbimisrihmade jaotuse
erinevusi 2023. aasta ja
seekordses uuringus on
kommenteeritud eelmisel slaidil.
Varasemate aastate oluliselt
erinevaid tulemusi ei oska me
kommenteerida, kuna ei tea,
kuidas need uuringud tehti. 2003.
aasta uuringu materjalidest
paistab, et varasematel aastatel ei
kasutatud ktsimustikus mitmeid
tarbimise sageduse variante,
mistOttu sagedaste ja harvade
tarbijate jaotusi ei ole samal alusel
voimalik vorrelda.

Sage tarbija

Harv tarbija

Ei tarbi Uldse mett

Mee tarbimise sagedus

Kiisimus: Kui sageli Te mett tarbite?
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Mee tarbimise sagedus N = 1004

Mee tarbimise sagedus N = 1004

UIdjaotus Kiisimus: Kui sageli Te mett tarbite?
Soo jargi N N iy ) .
M Iga pdev vOi peaaegu iga pdev [0 Mdned korrad nadalas W Moned korrad kuus
Vanuse Jargl O Umbes kord kuus W Harvem kui kord kuus I Ei tarbi Gldse mett
Peamise suhtluskeele jargi Uldjaotus 2 25 9| 19 7
Asulatlubi jargi
Mees 27 25 14 6
Naine 25 | 10 | 24 8
* Mee sagedasi tarbijaid on <29
MBI e ) L 29-44 5
naiste seas (58%). Samuti on 45-60 - % Il " .
sagedasi tarbijaid enam 60> % > 1 .
vanemates rihmades ning
eestikeelse suhtlusega vastajate cesti > % N 18 :
S vene + muu I - T
Maa-asulates on mee sagedasi
tarbijaid veidi enam kui Linn 24
linnades, kuis siin ei ole vahe Alev, alevik 2
véga SUur. Maa, kiila 28 23 | 9 | 15 5




Mee mittetarbimise pohjused N = 84 mdrget

Mee mittetarbimise pohjused N = 84
Uldjaotus Kiisimus: Miks Te ei tarbi mett?

N = 69, kes ei tarbi mett. Kuna valida
sai mitu vastust, siis kokku on N = 84

markimist. Mulle ei maitse mesi

Mee mittetarbimise levinuimaks
pohjuseks on, et see ei maitse.

Ligi kolmandikuks pohjustest on
seotud allergiaga vm sellisega ning
mee tarbimise harjumuse
puudumisega.

Vaid 9% antud vastustes viitab
mee korgele hinnale.

Seejuures on mee
mittemaitsemise pdhjendused
vorreldes varasemaga veidi
sagenenud, tervislikud pdhjused
vOi harjumuse puudumine aga
selgelt vahenenud. Kdrge hinna
argument on veidi sagenenud.

Vt jirgmine slaid

Mul on allergia v&i mdni muu pdhjus, mistdttu ma ei saa
mett tarbida

Pole harjumust mett tarbida

Mesi on liiga kallis




Mee mittetarbimise pohjused

Mee mittetarbimise pohjused
V6rd|us ee|m|ste aastatega Kiisimus: Miks Te ei tarbi mett?

39
Mulle ei maitse mesi 35

34

Mul on allergia v6i moni muu p&hjus, mistdttu ma ei saa
mett tarbida

32 2023
m 2020

I -

18
Pole harjumust mett tarbida 28

43

Mesi on liiga kallis 4

o
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Mee mittetarbimise pohjused N = 84 mdrget

Mee mittetarbimise pohjused N = 84
Soo Ja I"gl Kiisimus: Miks Te ei tarbi mett?

N = 69, kes ei tarbi mett. Kuna
valida sai mitu vastust, siis kokku
on N = 84 markimist.

Mee mittetarbimise tervislikud
pohjused on iseloomulikud
eelkdige naistele, mee
tarbimise harjumuse puudus
aga meestele.

Kdrge hinna argumendi toovad
naised enam kui mehed ning
eriti noorim rihm.

Vt ka jgrgmine slaid

Mulle ei maitse mesi

Mul on allergia v&i mdni muu pdhjus, mistdttu ma ei saa
mett tarbida

Pole harjumust mett tarbida

Mesi on liiga kallis
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Mee mittetarbimise pohjused N = 84 mdrget

Vanuse jargi

N = 69, kes ei tarbi mett.

Mee mittetarbimise pohjused N = 84

Kiisimus: Miks Te ei tarbi mett?

N . 71
Mulle ei maitse mesi
45
30
Mul on allergia vdi mdni muu pdhjus, mistdttu ma ei saa
mett tarbida 40
35
30
| .
Pole harjumust mett tarbida
27
30

Mesi on liiga kallis
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Mee hinnatousu tundlikkus N = 935

Uldjaotus

Kisimus kusiti koigilt, kes tarbivad
mett.

* Nagu naeme, siis 10%-ne
hinnatdus ei mdjutaks tarbimist
oluliselt. 20% hinnatdusu
juures oleks tarbimise
toenaolisi vahendajaid juba
enam kui tarbimise taseme
sailitajaid, kuid vahenemine
oleks ilmselt algul mitte vaga
oluline. Alates 30%
hinnatdusust vaheneks
tarbimine juba oluliselt.

$SMmeuN

Mee hinnatousu tundlikkus N = 935

Kiisimus: Kuidas muutuks Teie mee tarbimine kui selle kilohind touseks...

tarbimine vaheneks oluliselt 72
xX . . -
Q tarbimine vaheneks veidi 14
tarbimine ei muutuks 15
tarbimine vaheneks oluliselt 62
X . . .
=) tarbimine vaheneks veidi 20
tarbimine ei muutuks | 18
tarbimine vaheneks oluliselt 47
X . . .
Q tarbimine vaheneks veidi 28
tarbimine ei muutuks | 24
tarbimine vaheneks oluliselt 30
X . . .
=) tarbimine vaheneks veidi 34
tarbimine ei muutuks | 36
tarbimine vaheneks oluliselt :
X . . .
S tarbimine vaheneks veidi 25

tarbimine ei muutuks

| 60

100



Mee hinnalanguse moju N = 6

Uldjaotus

Kisimus kusiti koigilt, kes ei tarbi
mett, sest mesi on nende jaoks
liiga kallis.

Kuna neid, kes ei tarbi mett korge
hinna tottu oli valimis vaid 6
vastajat, siis pole need tulemused
suureks uldistuseks piisavad, kuid
paistab, et isegi hinna margatav
alanemine ei tooks selles rihmas
markimisvaarset mee tarbimise
kasvu.

Kiisimus: Kuidas muutuks Teie mee tarbimine kui selle kilohind langeks...

Mee hinnalanguse moju N = 6

tarbimine kasvaks oluliselt | 0
X . -
Q tarbimine kasvaks veidi 83
see oleks ikka liigakallis [ ] 17
tarbimine kasvaks oluliselt | 0
X - .
) tarbimine kasvaks veidi | GG 33
see oleks ikka liiga kallis | 67
tarbimine kasvaks oluliselt | 0
X - .
S tarbimine kasvaks veidi | NG 33
see oleks ikka liiga kallis | 67
tarbimine kasvaks oluliselt | 0
X I -
S tarbimine kasvaks veidi | NG 33
see oleks ikka liiga kallis | 67
tarbimine kasvaks oluliselt | 0
X . -
S tarbimine kasvaks veidi | ENENGN 17
see oleks ikka liiga kallis | 83
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

100



$SMmeuN

Mee tarbimise muutumine N = 935 oo .
Mee tarbimise muutumine N = 935

Uldjaotus Kiisimus: Kuidas on viimase paari aasta jooksul muutunud Teie mee tarbimine?

See on oluliselt suurenenud
e . 0 0nA NG99 G . 4%
Kidsimus kusiti koigilt, kes tarbivad

mett.

Pooled mee tarbijaist hindavad,
et nende tarbimine ei ole viimase
paari aasta jooksul muutunud.

See on veidi suurenenud
13%

Tarbimise moningast suurenemist
hindab 13% ja olulist suurenemist
4%.

See ei ole muutunud

52% See on veidi vihenenud

Tarbimise moningast vahenemist .

vaidab 23% ja olulist vahenemist
8% mee tarbijaist.

Seega lletab tarbimise
vahendajate hulk Gsna oluliselt
suurendajate hulka (14%-punkti)
ning ilmselt voib siit jareldada ka
mee tarbimise Uldist vahenemist.

See on oluliselt
VELL LT
8%




$SMmeuN

Mee tarbimise muutumine N = 935 o .
Mee tarbimise muutumine N = 935

Uldjaotus Kiisimus: Kuidas on viimase paari aasta jooksul muutunud Teie mee tarbimine?
Soo jargi B See on oluliselt suurenenud [0 See on veidi suurenenud B See on veidi vahenenud
Vanuse jérgi M See on oluliselt vdhenenud [ See ei ole muutunud
: S Uldjaot 52
Peamise suhtluskeele jargi Jaotus
Grupeeritud elukoha jargi Mees OB — - -
Asulatuubi jargi Naine [I 50
Mee tarbimise jargi

<29 45
 Kui mee tarbimise vihendajate 2344 ®
hulk tiletab suurendajate hulka 45-60 >
14%-punkti, siis sellest suurem 60> -
on tarbimise vahendajate osa ,
vaid harvade tarbijate seas (28%- eestl >4
punkti). Kdigis muudes vene + muu 1
vaadeldavates rihmades on
vahenemine ligildhedaselt vérdne Tallinn 52
uldjaotusega. Muu Eesti 53
Seega vOib oelda, et kui mee _
tarbimise maht on viimasel ajal Linn >
vahenenud, siis eelkdige harvade Alev, a'eff'k &4
tarbijate seas, olenemata soost, Maa, killa 52
vanusest, keelest voi elukohast
Sage tarbija 50

ning sagedaste tarbijate seas on
tarbimise vahenemine vaike.

Harv tarbija

57




$SMmeuN

Mee tarbimise muutuse pohjused (suurenenud) N = 161

Kiisimus: Mis on muutuse pdhjuseks?

Mee tarbimise muutuse pohjused
(suurenenud) N = 161 mdrget

Uldjaotus
Kasutan suhkru asendajana toidu/joogi sisse _ 23
* Nende seas, kes hindavad, et
.. .. . Saan tuttava kdest / olen ise mesinik _ 14
mee tarbimine on viimase paari
aasta jooksul suurenenud, on
. — Tervise tottu _ 13
levinumaks pohjuseks mee
kasutamise suhkru asendajana )
) ) ) Oppisin mett vaartustama _ 12
joogi/toidu sees. Aga tuuakse
ka muid pohjuseid, mis
Lo Hakkas maitsema _ 12
seonduvad tervislikkusega, mee
vaartustamise 6ppimisega ning . _
. Magusa maks / sobivam hind _ 11
parema kattesaadavusega.
Ei oska delda - | 9
Teine pereliige/laps hakkas tarbima - 4
Sain kvaliteetset mett F 2
0 10 20 30




Mee tarbimise muutuse pohjused
(vahenenud) N = 304 mdrget

Uldjaotus

* Mee tarbimise vahendajate
seas on aga kolmeks peamiseks
vahendamise pohjuseks korge
hind ja muude maksude/kulude
osa eelarves (38%), magusa
valtimise dieet (24%) ning
maitse mittesobimine (15%).
Seega naib, et mee hind on
tarbimise vahenemises kull
oluline tegur, kuid mitte
iseseisvalt vaid uldise hindade
ja maksude tousu kontekstis
(meenutame, et tarbimise
peamised vahendajad on
harvad tarbijad).

Mee tarbimise muutuse pohjused (vahenenud) N = 304

Kiisimus: Mis on muutuse pdhjuseks?

Hind / maksude tdusud

Dieet, loobusin magusast/suhkrust/teest

Ei maitse / ei soovi tarvitada

Ei oska 6elda

Kahtlused kvaliteedi osas

Saadavuse vahenemine

Allergia / terviseprobleem

Tuttav mesinik |dpetas/toodab vahem/elab kaugel

Unustan tarvitada/osta

$SMmeuN

|

24

38

40

50



Mee tarbimise aastaajad N = 1151
mdrget Mee tarbimise aastaajad N = 1151

Kiisimus: Millisel aastaajal Te mett kdige rohkem tarbite?

Uldjaotus

Kuna vastaja vois markida enam kui Kevadel n
tihe aastaaja, siis on vastuste hulk
suurem kui mee tarbijaid valimis.

* Aga selgelt on ndha, et enim
tarbitakse mett talvel (55% cuvel
margetest). uve

39% vastustest viitab, et vahet

pole ning 19%, et sugisel.

Kevad ja suvi ei ole mee B
tarbimise hooajad. Stgisel

Aastaaegade suhtes on mehed

tolerantsemad kui naised, kes

kalduvad selgelt talve ja sligise

tarbijarihmad teevad

aastaaegade suhtes vahem vahet,
nagu ka mee sagedased tarbijad,
noorematel on selgelt esiplaanil

talv ja sligis. Sama kehtib ka Vahet pole / lisna vordselt / kuidas juhtub A 39
muukeelsete kohta.

Vt jargmised slaidid.

o
=
o

20 30 40 50




Mee tarbimise aastaajad N = 1151
mdrget

Soo jargi

Mee tarbimise aastaajad N = 1151

Kiisimus: Millisel aastaajal Te mett kdige rohkem tarbite?

$SMmeuN

B Mees H Naine

Kevadel

Suvel

Sugisel

Talvel

Vahet pole / Gisna vordselt / kuidas juhtub

50

60 70



$SMmeuN

Mee tarbimise aastaajad N = 1151

mdrget Mee tarbimise aastaajad N =1151 g<9 m29-44
Kisimus: Millisel aastaajal Te mett kdige rohkem tarbite? B 45-60 060>
Vanuse jargi
9
Kevadel ’
4
4

Suvel

Sugisel

Talvel

35

28

Vahet pole / Gisna vordselt / kuidas juhtub 2z

51




Mee tarbimise aastaajad N = 1151
mdrget

Peamise suhtluskeele jargi

Mee tarbimise aastaajad N = 1151

Kiisimus: Millisel aastaajal Te mett kdige rohkem tarbite?

$SMmeuN

H eesti Mvene + muu

Kevadel

Suvel

Sugisel

Talvel

Vahet pole / Gisna vordselt / kuidas juhtub

50 60 70



Mee tarbimise aastaajad N = 1151
mdrget

Asulatilbi jargi

Mee tarbimise aastaajad N = 1151

Kiisimus: Millisel aastaajal Te mett kdige rohkem tarbite?

%MElUN
HLinn

O Alev, alevik
W Maa, kila

Kevadel

Suvel

Sugisel

Talvel

Vahet pole / Gisna vordselt / kuidas juhtub

50

60 70 80



Mee tarbimise aastaajad N = 1151
mdrget

Mee tarbimise jargi

Mee tarbimise aastaajad N = 1151

Kiisimus: Millisel aastaajal Te mett kdige rohkem tarbite?

$SMmeuN

W Sage tarbija
W Harv tarbija

Kevadel

Suvel

Sugisel

Talvel

Vahet pole / Gisna vordselt / kuidas juhtub

50

60 70 80



% MEIUN

Mee kasutusviisid, eelistatav mesi
ning meetoodete ja saaduste
tarbimine

1. Kuidas Te mett kasutate? Mdrkige kbik variandid, mida kasutate.
2. Millist mett Te eelistate?

3. Kas tarbite jargmisi meetooteid ja mesindussaaduseid? Mdrkige koik
mida tarbite.




Mee kasutusviisid N = 2948
mdrget Mee kasutusviisid N = 2948

Kiisimus: Kuidas Te mett kasutate? Markige kdik variandid, mida kasutate.

Uldjaotus

%
:
=

Kasutan haiguste raviks

Markida tuli koik kasutatavad

variandid.
Magustan kohvi voi teed

Mee kasutusviisides on peamised

jérgmised: Maarin pannkookidele, saiale, leivale
Haiguste raviks (67% vastustest)

Kohvi vOi tee magustamiseks S66n mett sellisena, nagu ta on
(60%)

Saiale, leivale, pannkookidele Kasutan toiduvalmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides,
maarimiseks (52%) kastmetes jms)

Sellisena nagu ta on s66miseks

(48%) Magustan toite (nt muslit, putru, jogurtit jms)

Ulejaanud kasutusviisid (alates
toidu valmistamisest) on juba
vahem levinud, kuid neiks
otstarveteks kasutavad mett
naised enam kui mehed.

Kasutan ilutoodetes (nt saunamees, kehakoorijates,
huulepalsamites jms)

Magustan teisi jooke (nt mahla, smuutit jms)

ﬂ”””

Vt jargmine slaid.

o
=
o
N
o
w
o
S
o

wu
o
[e2)
o
~
o



Mee kasutusviisid N = 2948
mdrget Mee kasutusviisid N = 2948

$SMmeuN

Kiisimus: Kuidas Te mett kasutate? Markige koik variandid, mida kasutate. M Mees H Naine

Soo jargi

Kasutan haiguste raviks

Magustan kohvi voi teed

- -
I

58
46

Maarin pannkookidele, saiale, leivale

S66n mett sellisena, nagu ta on

Kasutan toiduvalmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides,
kastmetes jms)

Magustan toite (nt muslit, putru, jogurtit jms)

Kasutan ilutoodetes (nt saunamees, kehakoorijates,
huulepalsamites jms)

Magustan teisi jooke (nt mahla, smuutit jms)

o
—
o

20 30 40 50 60 70

80



$SMmeuN
Mee kasutusviisid N = 2948

mdrget Mee kasutusviisid N = 2948 <29 [@29-44
Kiisimus: Kuidas Te mett kasutate? Markige kdik variandid, mida kasutate. B 45-60 060>

Vanuse jargi

70
Kasutan haiguste raviks 2’ 6o
66
* Vanuserihmade jargi on mee 2
pohilistes kasutusviisides Magustan kohvi véi teed -
~ . . . . 53
moningaid erinevusi, kuid need
. oL~ . a8
ei ole pOhlmOttellsed- Maarin pannkookidele, saiale, leivale 20 51
. 62
Kill aga kasutavad noored mett
. . " 38
enam kui vanemad grupld no S66n mett sellisena, nagu ta on 23 53
teise rithma otstarveteks — 5
toidu valmistamisel, toitude Kasutan toiduvalmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides, o
. . - 30
magustamine, ilutoodetes kastmetes jms) 17
kasutamine. a0
Magustan toite (nt muslit, putru, jogurtit jms) 20 32
21
Kasutan ilutoodetes (nt saunamees, kehakoorijates, 18 y
huulepalsamites jms) 5 13
12
Magustan teisi jooke (nt mahla, smuutit jms) 11:
10
0 10 20 30 40 50 60 70 80




Mee kasutusviisid N = 2948
mdrget

Peamise suhtluskeele jargi

* Muukeelsed tarbijad (kes
tarbivad mett Uldiselt vahem
kui eestikeelsed) kasutavad
mett selgelt vahem tee voi
kohvi magustamiseks ja
leivale/saiale/pannkookidele

maarimiseks. Muus osas on
erinevused vaikesed.

$SMmeuN

Mee kasutusviisid N = 2948 B cesti

Kiisimus: Kuidas Te mett kasutate? Markige kéik variandid, mida kasutate.
Hvene + muu

Kasutan haiguste raviks

Magustan kohvi voi teed

Maarin pannkookidele, saiale, leivale

1 (2]
* a\‘

48

S66n mett sellisena, nagu ta on 46

Kasutan toiduvalmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides,
kastmetes jms)

Magustan toite (nt muslit, putru, jogurtit jms)

Kasutan ilutoodetes (nt saunamees, kehakoorijates,
huulepalsamites jms)

Magustan teisi jooke (nt mahla, smuutit jms)

o

10 20 30 40 50 60

70



Mee kasutusviisid N = 2948

Mee tarbimise jargi

Kasutan haiguste raviks

 Mee sagedased tarbijad
kasutavad mett kﬁlglks Magustan kohvi v&i teed
otstarveteks enam kui harvad
tarbijad- Vaiksem on erinevus Madrin pannkookidele, saiale, leivale
mee kasutamises toidu
valmistamiseks ja ilutoodetes.

S66n mett sellisena, nagu ta on

Kasutan toiduvalmistamisel (nt kiipsetistes, marinaadides,
kastmetes jms)

Magustan toite (nt muslit, putru, jogurtit jms)

Kasutan ilutoodetes (nt saunamees, kehakoorijates,
huulepalsamites jms)

Magustan teisi jooke (nt mahla, smuutit jms)

Kiisimus: Kuidas Te mett kasutate? Markige kdik variandid, mida kasutate.

$SMmeuN

mdrget Mee kasutusviisid N = 2948 W Sage tarbija

W Harv tarbija
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Mee eelistused N = 935
Mee eelistused N = 935

Uldjaotus Kiisimus: Millist mett Te eelistate?

40% mee tarbijaist eelistab
vedelat mett, 23% vaidab, et
sobivad kdik ning 21% eelistab
kreemjat mett.

Kreemjat
Pole oluline / kdéik sobivad 21%

23%

Kristalliseerunud mett eelistab
9%, meekarge 5% ja

. . Maitsemett ehk meesegu
maitsemett vaid 2%. e

Toodud eelistused on labivad
kdigis vastajarihmades vaid
vaikeste erinevustega.

Meekarge
5%

Kristalliseerunud
9% Vedelat

Vt jirgmine slaid. 40%




$SMmeuN

Mee eelistused N = 935

Mee eelistused N = 935
Kiisimus: Millist mett Te eelistate?
Uldjaotus B Kreemjat [ Vedelat M Kristalliseerunud
So0o Jargl o M Meekarge 0 Maitsemett ehk meesegu O Pole oluline / kdik sobivad
Uldjaotus 40 | 9 s B 23
Vanuse jargi
Peamise suhtluskeele jargi Mees 37 2| 2
Naine 44 3] 20
Grupeeritud elukoha jargi
Asulatuubi jargi <29 %6 2] 18
R 29-44 a0 T ;| 17
Mee tarbimise jargi 45-60 - — T —
60> 36 2] 30
eesti 4 | 9 3 [ 23
vene + muu 39 10 10 21
Tallinn 40 3 | 21
Muu Eesti 41 | 9 4 H 24
Linn 42 I s | 21
Alev, alevik 39 11 5 H 23
Maa, kiila 34 | 9 31 32
Sage tarbija 40 | 9 a4 B3 24

Harv tarbija 40 | 10 5 H 21




$SMmeuN

Meetoodete ja -saaduste
tarbimine N = 1975 madirget Meetoodete ja -saaduste tarbimine N = 1975

Kiisimus: Kas tarbite jargmisi meetooteid ja mesindussaaduseid? Markige kdik mida tarbite.

Uldjaotus
Markima pidi need, mida tarbitakse

Karjemesi

Nimekirjas olnud meetoodetest ja-
saadustest tarbitakse enam karjemett
(39% mee tarbijaist). Jargnevad
maitsemeed ja taruvaigutooted.
Ulejdanute tarbijaid on juba vihem. Propolise ehk taruvaigutooted

22% mee tarbijaist ei tarbi Ghtegi nn
eritoodet. Ei tarbi Gihtegi neist 22 |
Mehed tarbivad naistest sagedamini

Meesegud ehk maitsemesi (nt astelpaju-, ingveri-,
ndgesemesi jms)

!

karjemett, naised aga sagedamini
enamikke muid tooteid, eriti
maitsemett, ilutooteid
mesindussaadustega, taruvaigutooteid ja Mesi dietolmuga, suiraga, taruvaiguga vdi mesilasema
mesilasvaha. llutooteid ja mesilasvahad toitepiimaga

tarbivad ka nooremad riihmad enam kui

vanemad. Saunamesi

Mesilasvaha (nt kiiinlad, maarded jms) 21

Muukeelsed tarbivad eestlastest
tunduvalt vahem karjemett. Muudes
toodetes on erinevused vaikesed.

Mee sagedased tarbijad tarbivad pea
koiki tooteid suhteliselt enam kui harvad Oietolm 13
tarbijad (v.a. ilutooted)

Vt jargmised slaidid.

llutooted meega voi mesindussaadustega

Suir

il

o

10 20 30 40



Meetoodete ja -saaduste
tarbimine N = 1975 madirget

Soo jargi

$SMmeuN
Meetoodete ja -saaduste tarbimine N = 1975

Kiisimus: Kas tarbite jargmisi meetooteid ja mesindussaaduseid? Markige kdik mida tarbite.

Karjemesi

Meesegud ehk maitsemesi (nt astelpaju-, ingveri-,
nogesemesi jms)

Propolise ehk taruvaigutooted

Ei tarbi (ihtegi neist

Mesilasvaha (nt kiitinlad, maarded jms)

Mesi dietolmuga, suiraga, taruvaiguga voi mesilasema
toitepiimaga

Saunamesi

llutooted meega voi mesindussaadustega

Oietolm

B Mees HM Naine

Suir




Meetoodete ja -saaduste
tarbimine N = 1975 madirget

Vanuse jargi

Meetoodete ja -saaduste tarbimine N = 1975

Kiisimus: Kas tarbite jargmisi meetooteid ja mesindussaaduseid? Markige kdik mida tarbite.

35
Karjemesi

|

35
47
38

Meesegud ehk maitsemesi (nt astelpaju-, ingveri-, nogesemesi
jms)

=' ’
28
29
20
2
Propolise ehk taruvaigutooted 38
28
j=L;‘;
19
28

Ei tarbi Gihtegi neist

28
Mesilasvaha (nt kiitinlad, m&arded jms) 7 27
13
Mesi dietolmuga, suiraga, taruvaiguga voi mesilasema 17 23
toitepiimaga —2
.
6
18

Saunamesi

36
llutooted meega voi mesindussaadustega

Oietolm

<29 [O029-44 m45-60 OO0 60>

Suir




Meetoodete ja -saaduste
tarbimine N = 1975 madirget

Peamise suhtluskeele jargi

$SMmeuN
Meetoodete ja -saaduste tarbimine N = 1975

Kiisimus: Kas tarbite jargmisi meetooteid ja mesindussaaduseid? Markige kdik mida tarbite.

Karjemesi

Meesegud ehk maitsemesi (nt astelpaju-, ingveri-,
nogesemesi jms)

Propolise ehk taruvaigutooted

Ei tarbi (ihtegi neist

Mesilasvaha (nt kiitinlad, maarded jms)

Mesi dietolmuga, suiraga, taruvaiguga voi mesilasema
toitepiimaga

Saunamesi

llutooted meega voi mesindussaadustega

Oietolm

H eesti B vene + muu

Suir




Meetoodete ja -saaduste
tarbimine N = 1975 madirget

Asulatilbi jargi

$SMmeuN
Meetoodete ja -saaduste tarbimine N = 1975

Kiisimus: Kas tarbite jargmisi meetooteid ja mesindussaaduseid? Markige kdik mida tarbite.

Karjemesi 46
a7
Meesegud ehk maitsemesi (nt astelpaju-, ingveri-,
ndgesemesi jms)
Propolise ehk taruvaigutooted
Ei tarbi Gihtegi neist
Mesilasvaha (nt kiitinlad, maarded jms)
Mesi dietolmuga, suiraga, taruvaiguga voi mesilasema
toitepiimaga
Saunamesi
llutooted meega voi mesindussaadustega
Oietolm 13 B Linn
O Alev, alevik
Suir " B Maa, kila
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Meetoodete ja -saaduste
tarbimine N = 1975 madirget

Mee tarbimise jargi

$SMmeuN
Meetoodete ja -saaduste tarbimine N = 1975

Kiisimus: Kas tarbite jargmisi meetooteid ja mesindussaaduseid? Markige kdik mida tarbite.

Karjemesi

Meesegud ehk maitsemesi (nt astelpaju-, ingveri-,
nogesemesi jms)

Propolise ehk taruvaigutooted

Ei tarbi Gihtegi neist

Mesilasvaha (nt kiitinlad, maarded jms)

Mesi dietolmuga, suiraga, taruvaiguga voi mesilasema
toitepiimaga

Saunamesi

llutooted meega vo6i mesindussaadustega

Oietolm

MW Sage tarbija
M Harv tarbija

Suir




S MEIUN

Mee kvaliteedi tunnused

1. Milles seisneb Teie jaoks mee kvaliteet? Mille jargi Te seda hindate? Nimetage
olulisimad tunnused.

2. Palun vaadake jargmisi tunnuseid ning hinnake, millised neist on Teie jaoks
olulisimad mee kvaliteedi hindamisel. Mdrkige kuni 3 peamist.



Mee kvaliteedi tunnused
(spontaanne) N = 2114 mdrget

Uldjaotus

* Mee kvaliteedi spontaanseteks
tunnusteks on eelkdige maitse,
varvus ja valjanagemine,
viskoossus ja voolavus, puhtus
suhkru lisamiseta ning kindel
paritolu.

Ulejaanud tunnuseid on
nimetatud vahem.

Eesti paritolu spetsiifiliselt esile
ei tooda (13% margetest)

Kiisimus: Milles seisneb Teie jaoks mee kvaliteet? Mille jargi Te seda hindate? Nimetage olulisimad tunnused.

Maitse, magus, kipitab kurgus
Varvus, viljanagemine
Viskoossus, voolavus, tekstuur
Puhas, ilma lisatud suhkruta, tervislik
Paritolu, tootja, kindel mesinik
Aroom

Kodumaine, Eesti oma
Kristalliseerumine, suhkrustumine
Ei tea

Hind

Varskus, saailivus

Reputatsioon, kvaliteet

Kindla taime oma, korjekoht

Hea, kasulik

Pakend (klaaspurk, mitte plast)

$SMmeuN

Mee kvaliteedi tunnused (spontaanne) N = 2114

10 20 30 40
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$SMmeuN

Mee kvaliteedi tunnused N = 2520
mdrget Mee kvaliteedi tunnused N = 2520

Kiisimus: Palun vaadake jargmisi tunnuseid ning hinnake, millised neist on Teie jaoks olulisimad mee kvaliteedi hindamisel.
Markige kuni 3 peamist.

Uldjaotus

.. . ~- . Eesti paritolu
Siin anti ette loetelu voimalikest

kvaliteedi tunnustest ning paluti

markida need, mis on olulised. Tootja kohta on olemas usaldusvaarne (kontrollitav)

informatsioon

Formaalsetest kvaliteedi tunnustest Ei sisalda siilitusaineid
on siiski olulisim Eesti paritolu.

Jargnevad kontrollitav info tootja
kohta, sailitusainete
mittesisaldumine varskus/vedelus
ja pUhaSteIt aladelt korjatus. On korjatud puhastelt aladelt

Mahe tunnused ning paritolu Ghelt
taimeliigilt ei ole Uldiselt olulised.

Need tunnused on ligikaudu samas

pingereas koigis vastajarihmades,

kuigi nditeks muukeelsetele ei ole On mahe tunnustusega
Eesti paritolu tahtsaim tunnus.

Vt jargmised slaidid.

Mesi on varske, vedel

[y
(=)]

Mett ei ole sulatatud

=
w

u“””

On korjatud Uhelt konkreetselt taimeliigilt

o
=
o
N
o
w
o
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o
(9]
o
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Mee kvaliteedi tunnused N = 2520
mdrget

Soo jargi

$SMmeuN

Mee kvaliteedi tunnused N = 2520

Kiisimus: Palun vaadake jargmisi tunnuseid ning hinnake, millised neist on Teie jaoks olulisimad mee kvaliteedi hindamisel.
Markige kuni 3 peamist.

Eesti paritolu

Tootja kohta on olemas usaldusvaarne (kontrollitav)
informatsioon

Ei sisalda sailitusaineid

Mesi on varske, vedel

On korjatud puhastelt aladelt

Mett ei ole sulatatud

On mahe tunnustusega

B Mees M Naine

On korjatud Uhelt konkreetselt taimeliigilt
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Mee kvaliteedi tunnused N = 2520

mdrget Mee kvaliteedi tunnused N = 2520
Kiisimus: Palun vaadake jargmisi tunnuseid ning hinnake, millised neist on Teie jaoks olulisimad mee kvaliteedi hindamisel.
Vanuse jargi Markige kuni 3 peamist.
63
Eesti péaritolu e
68
Tootja kohta on olemas usaldusvadarne (kontrollitav) 426
informatsioon 51
58
a7
Ei sisalda sailitusaineid el
48
43
Mesi on varske, vedel 20 a4
a7
27
On korjatud puhastelt aladelt 0
29
8
Mett ei ole sulatatud L 19
22
20
On mahe tunnustusega o 17
5
o N = W <29 [029-44 m45-60 0 60>
On korjatud Uhelt konkreetselt taimeliigilt 6
5
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Mee kvaliteedi tunnused N = 2520
mdrget

Peamise suhtluskeele jargi

$SMmeuN

Mee kvaliteedi tunnused N = 2520

Kiisimus: Palun vaadake jargmisi tunnuseid ning hinnake, millised neist on Teie jaoks olulisimad mee kvaliteedi hindamisel.
Markige kuni 3 peamist.

Eesti paritolu

Tootja kohta on olemas usaldusvédarne (kontrollitav)
informatsioon

Ei sisalda sailitusaineid

Mesi on varske, vedel

On korjatud puhastelt aladelt

Mett ei ole sulatatud

On mahe tunnustusega

H eesti HMvene + muu
On korjatud Uhelt konkreetselt taimeliigilt




Mee kvaliteedi tunnused N = 2520
mdrget

Mee tarbimise jargi

$SMmeuN

Mee kvaliteedi tunnused N = 2520

Kiisimus: Palun vaadake jargmisi tunnuseid ning hinnake, millised neist on Teie jaoks olulisimad mee kvaliteedi hindamisel.
Markige kuni 3 peamist.

Eesti paritolu

Tootja kohta on olemas usaldusvaarne (kontrollitav)
informatsioon

Ei sisalda sailitusaineid

Mesi on varske, vedel

On korjatud puhastelt aladelt

Mett ei ole sulatatud

On mahe tunnustusega

M Sage tarbija M Harv tarbija

On korjatud Uhelt konkreetselt taimeliigilt
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Mee hankimine

Kuskohalt Te mett ostate voi saate?

Millist paritolu mett olete viimase aasta jooksul ostnud?
Miks ostate just seda paritolu mett?

Millises koguses Te mett korraga ostate?




Mee hankimise viisid N = 1466
mdrget Mee hankimise viisid N = 1466

Kilisimus: Kuskohalt Te mett ostate voi saate?

Uldjaotus

V6is markida mitu allikat. Ostan otse monelt mesinikult

Valdav enamik (59%) mee tarbijaist ostab
mett otse moOnelt mesinikult. Ulejaanud
allikate osatahtsus on suhteliselt vaike ja
hajuv.

Naised saavad sageli ka kingituseks voi
teenuse/kauba vastu.

Vanemad riihmad osavad veelgi enam
otse mesinukult ja vahem muudest
allikatest. Noortel on aga peamiseks
allikaks tasuta kingitus vOi mone

teenuse/kauba vastu. Ostan monelt tuttavalt (kes ise ei ole mesinik, aga saab
Venekeelsel rihmal on olulisteks kuskilt)
allikateks poest voi turult ostmine.

Elukoha jargi on mee hankimise allikates
moningaid erinevusi, kuid need ei ole
pohimabttelised. Ostan turult

Sagedaste tarbijate mee hankimise

allikaks on samuti keskmisest enam otse

mesinikult ostmine, harvadel tarbijatel

neist monevorra enam poest ostmine voi Saan enda mesilastarudest
kingitusena saamine

Saan tasuta (nt saate kingituseks voi teenuse / kauba vastu)

Ostan poest

Vt jirgmised slaidid

o

10 20 30 40 50 60




Mee hankimise viisid N = 1466
mdrget

Soo jargi

Mee hankimise viisid N = 1466

Kiisimus: Kuskohalt Te mett ostate voi saate?

Ostan otse monelt mesinikult

Saan tasuta (nt saate kingituseks voi teenuse / kauba vastu)

Ostan poest

Ostan monelt tuttavalt (kes ise ei ole mesinik, aga saab
kuskilt)

Ostan turult

Saan enda mesilastarudest

B Mees

M Naine

30

40

50

60

70



Mee hankimise viisid N = 1466
mdrget Mee hankimise viisid N = 1466

Kiisimus: Kuskohalt Te mett ostate voi saate?

Vanuse jargi

o . 58
Ostan otse monelt mesinikult -

70

Saan tasuta (nt saate kingituseks voi teenuse / kauba vastu)

Ostan poest

Ostan monelt tuttavalt (kes ise ei ole mesinik, aga saab
kuskilt)

Ostan turult

H <29 O029-44 m 45-60 O 60>

Saan enda mesilastarudest

o

10 20 30 40 50 60 70

80



Mee hankimise viisid N = 1466
mdrget

Peamise suhtluskeele jargi

Mee hankimise viisid N = 1466

Kiisimus: Kuskohalt Te mett ostate voi saate?

Ostan otse monelt mesinikult

Saan tasuta (nt saate kingituseks voi teenuse / kauba vastu)

Ostan poest

Ostan monelt tuttavalt (kes ise ei ole mesinik, aga saab
kuskilt)

Ostan turult

Saan enda mesilastarudest

M ecesti

H vene + muu

40

50 60 70

80



Mee hankimise viisid N = 1466
mdrget

Grupeeritud elukoha jargi

Mee hankimise viisid N = 1466

Kiisimus: Kuskohalt Te mett ostate voi saate?

Ostan otse monelt mesinikult

Saan tasuta (nt saate kingituseks voi teenuse / kauba vastu)

Ostan poest

Ostan monelt tuttavalt (kes ise ei ole mesinik, aga saab
kuskilt)

Ostan turult

Saan enda mesilastarudest

W Tallinn MW Muu Eesti

40 50 60 70

80



Mee hankimise viisid N = 1466
mdrget

Asulatilbi jargi

Mee hankimise viisid N = 1466

Kiisimus: Kuskohalt Te mett ostate voi saate?

Ostan otse monelt mesinikult

Saan tasuta (nt saate kingituseks voi teenuse / kauba vastu)

Ostan poest

Ostan monelt tuttavalt (kes ise ei ole mesinik, aga saab
kuskilt)

Ostan turult

Saan enda mesilastarudest B Linn [0 Alev, alevik ® Maa, kila

80



Mee hankimise viisid N = 1466
mdrget

Mee tarbimise jargi

Mee hankimise viisid N = 1466

Kiisimus: Kuskohalt Te mett ostate voi saate?

Ostan otse monelt mesinikult

Saan tasuta (nt saate kingituseks voi teenuse / kauba vastu)

Ostan poest

Ostan monelt tuttavalt (kes ise ei ole mesinik, aga saab
kuskilt)

Ostan turult

Saan enda mesilastarudest M Sage ta rbija M Harv ta rbija
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Mee paritolu N = 836 mdrget
Mee paritolu N = 836

3 Kiisimus: Millist paritolu mett olete viimase aasta jooksul ostnud?
UIdJaOtUS M Eesti [ Lati M Leedu W Vene [ Muu riik

Uldjaotus

KUsiti neilt, kes on mett ostnud. "
ees

Naine

Mett ostnute mee paritolu on 9
reeglina Eesti mesi. Kdigi muude 29-44
riikide mee osakaal on 45-60
marginaalne. 60>

eesti

vene + muu

Tallinn
Muu Eesti

Linn
Alev, alevik
Maa, kiila

Sage tarbija
Harv tarbija




Mee paritolu selgitus (Eesti)
N =813

Uldjaotus

KUsiti neilt, kes on mett ostnud.

e Eesti mee ostmise peamiseks
argumendiks on kvaliteedi
kindlus ja selle korval ka
kohaliku toodangu
pohimaotteline eelistamine.

Muu mee ostjaid oli kill vahe
(23), kuid nende peamisteks
argumentideks on
kattesaadavus (tutvused) ja
hind.

Mee paritolu selgitus (Eesti) N = 813

Kiisimus: Miks ostate just Eesti paritolu mett?

Eelistab eestimaist, toetab kohalikke

Usaldus

Kattesaadavus, tutvused

Ei tea -

Meeldib

Maitse

Tahab lihtsalt

Hind

$SMmeuN
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Mee kogused ja ostuajad N = 836

Mee kogused ja ostuajad N = 836

U Idjaotus Kiisimus: Millises koguses Te mett korraga ostate?

Kisiti neilt, kes on mett ostnud. Ostan véiksemates kogustes vastavalt vajadusele _ &

Ostan kogu aastase koguse korraga augustis I 4
* Mee ostjad ostevad valdavalt
(86%) vaiksemates kogustes
vastavalt Vajadusele. Ostan kogu aastase koguse korraga septembris I 4
Kogu aastase koguse korraga
ostjaid on kokku 15%, kuid
ostuperioodid jagunevad Ostan kogu aastase koguse korraga vahemikus juuni - juuli I 3

suhteliselt vordselt, vaid

monevorra enam augustis ja
septembris. Ostan kogu aastase koguse korraga kuidas juhtub :| 3

Ostan kogu aastase koguse korraga vahemikus oktoober - I 1
mai

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100




S MEIUN

oiGHogm g b

Kampaania markamine ja
potentsiaalne moju

Kas olete seda klippi / neid reklaame varem ndinud?

Milline on Teie arvates selle klipi / nende reklaamide sonum?

Kas see klipp tostis Teie soovi kodumaist, Eesti mett tarbida?

Kas see video tostis Teie soovi mett uldse rohkem tarbida?

Kas need reklaamid tostsid Teie soovi kodumaist, Eesti mett tarbida?
Kas need reklaamid tostsid Teie soovi mett uildse rohkem tarbida?




Klipi varasem nahtavus N = 1004

Uldjaotus, vastasid nii mee tarbijad kui
mittetarbijad (kogu valim)

Demonstreeritud videoklippi on nainud
vaid 11% kogu valmist.

See nahtavus on analoogne kdigis
rihmades, vaid vanimeas rihmas veidi
vahem (6%) ja muukeelses riihmas
enam (17%).

Klipi peamise sdnumina tajutakse mee
tervislikkust (nimetab 34% vastanuist).

Samas hinnatakse klipi mdju soovile osta
kodumaist mett vaga positiivselt — 70%
kdigist kusitletutest tunnistab, et klipil
on selline mdju ning see on
ligilahedaselt sama kdigis
vastajariihmades (v.a. mee
mittetarbijad).

44% hindab, et see tOstis ka soovi mett
uldse tarbida. Vanimas rithmas on see %
vaiksem, kuid nemad tarbivad mett niigi
rohkem.

Vt jargmised slaidid.

Seega voib Oelda, et klipp on igati positiivse
mojuga, kuid probleemiks on, et seda on
vahe margatud.

Videoklipi varasem nahtavus N = 1004

Kiisimus: Kas olete seda klippi varem nainud?

Jah, olen klippi
ndinud
11%

Ei ole klippi ndinud
89%




Klipi ndhtavus N = 1004

Uldjaotus

Soo jargi

Vanuse jargi

Peamise suhtluskeele jargi
Asulattubi jargi

Mee tarbimise jargi

Videoklipi varasem nahtavus N = 1004

Kiisimus: Kas olete seda klippi varem nadinud?

M Jah, olen klippi nainud

[ Ei ole klippi ndinud

Uldjaotus [T 89
Mees 89
Naine 89

<29 86
29-44 87
45-60 88
60> 94
eesti 91
vene + muu 83
Linn 89
Alev, alevik 86
Maa, kila 91
Sage tarbija 88
Harv tarbija 91
Ei tarbi Gldse mett 91




Klipi tajutud sonum N = 1159

Uldjaotus
Spontaansed vastused

Klipi tajutud sonum N = 1159

Kiisimus: Milline on Teie arvates selle klipi sbnum?

Mesi on tervislik, kasulik, hea

Mett tuleb stiGia iga paev / 2 lusikatait paevas
Kutsub inimesi mett tarbima

Eelista Eestimaist mett, Eesti mesi on parim

Mett ei tohi liiga palju tarbida

Ei tea -

Mee reklaam, promo (kutsub inimesti ostma)

Meeldiv, positiivne, ilus

Mesi

Informatiivne, usaldust tekitav, opetlik

Ebaselge info, puudulik info

Muu A

40

50



Klipi mGju Eesti mee tarbimisele
N = 1004

Uldjaotus

Videoklipi moju Eesti mee tarbimisele N = 1004

Kiisimus: Kas see klipp tOstis Teie soovi kodumaist, Eesti mett tarbida?




$SMmeuN

Klipi mGju Eesti mee tarbimisele

N = 1004 Videoklipi m6ju Eesti mee tarbimisele N = 1004
U Idjaotus Kiisimus: Kas see klipp tostis Teie soovi kodumaist, Eesti mett ta‘rbida?
W Jah CIEi
Soo jargi IFEIEIR =—— e 30%
Vanuse jargi
. N Mees 33
Peamise suhtluskeele jarg e | ————————————
Asulattubi jargi
. . cee . <29 27
Mee tarbimise jargi
29-44 29
45-60 29
60> 35
vene + muu 3
Linn 69 31
Alev, alevik 80 20
Maa, kila 67 33
Sage tarbija 76 24
Harv tarbija 67 33
Ei tarbi Uldse mett 19 81




Klipi mGju mee tarbimisele
uldiselt N = 1004

Uldjaotus

Videoklipi moju mee tarbimisele uldiselt N = 1004

Kiisimus: Kas see video tostis Teie soovi mett lildse rohkem tarbida?




Klipi mGju mee tarbimisele
uldiselt N = 1004

Uldjaotus

Soo jargi

Vanuse jargi

Peamise suhtluskeele jargi

Asulattubi jargi

Mee tarbimise jargi

Videoklipi moju mee tarbimisele lildiselt N = 1004

Mees

Naine

<29
29-44
45-60
60>

eesti

vene + muu
Linn
Alev, alevik

Maa, kila

Sage tarbija

Kiisimus: Kas see video tostis Teie soovi mett Gldse rohkem tarbida?

W Jah CIEi
Uldjaotus 56%
: "
53
a8
51
55
68
43 57
48 52
55
55
60
a9
65

Harv tarbija

Ei tarbi Gldse mett

87

$SMmeuN




Reklaamide varasem nahtavus
N = 1004 Reklaamide varasem nahtavus N = 1004

Kiisimus: Kas olete neid reklaame varem nainud?

Uldjaotus, kogu valim

Jah, lGihte

0,
Demonstreeritud kolmest reklaamist ei 4%

ole Uihtegi ndainud 80% kusitletutest.
KSiki on ndinud 2%, monda 14% ja lGhte
neist 4%.

Ka siin ei ole vastajarihmade |0ikes
markimisvaarseid erinevusi, ehk nende
reklaamide nahtavus on labivalt madal.

Vaadeldud reklaamide sGnum vaga
selgelt ei eristu. 42% loeb neid
informatiivseteks ja 23% naeb
sdnumina mee tervislikkust.

Taas hinnatakse nende reklaamide
positiivset mdju kodumaise mee
tarbimisele korgelt (62%) ning seda
kdigis vastajariihmades.

Ka reklaamide mdju mee tarbimisele
uldiselt hinnatakse tisna korgelt (47%
tunnistab maoju).

vt jadrgmised slaidid
Seega, ka vaadeldud reklaamide puhul
ilmneb sama probleem — mdju hinnatakse

positiivseks, kuid reklaamide margatavus
on madal.

Jah, monda
14%

Jah, koiki
2%

Ei ole iihtegi ndinud
80%
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Reklaamide varasem nahtavus
N = 1004 Reklaamide varasem nahtavus N = 1004

Kiisimus: Kas olete neid reklaame varem nainud?

UldJaOtUS M Jah, Uhte O Jah, mdénda M Jah, koiki [ Ei ole Gihtegi ndinud
Soo jargi Uldjaotus  [IEM 14 2] 80

Vanuse jargi
. . Mees 18 1] 78
Peamise suhtluskeele jargi Naine 1 H 82

<29 13 | 4 | 80
29-44 15 H 78
45-60 16 2] 79
60> 13 | 83
0.4
eesti 15 H 81
vene + muu 13 E 77

14 2| 80
19 H 76

84

Asulattubi jargi

Mee tarbimise jargi

Linn

Alev, alevik

=

Maa, kila 14

Sage tarbija 17 77
Harv tarbija 10 86

Ei tarbi Gldse mett 6 | 88




Reklaamide tajutud sonum
N=1174

Uldjaotus

Reklaamide tajutud sonum N = 1174

Kiisimus: Milline on Teie arvates nende reklaamide sonum?

Informatsioon mee ja meesortide kohta

Mesi on tervislik, kasulik, hea

Kutsub inimesi mett tarbima

Mee reklaam, promo (kutsub inimesti ostma)

Ei tea

Eelista Eestimaist mett, Eesti mesi on parim

Mesi

Suhkru asendus

Ei meeldi reklaamid, sdnum puudus

Mesi on maitsev

}

42
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Reklaamide moju Eesti mee
tarbimisele N = 1004

Uldjaotus

Reklaamide moju Eesti mee tarbimisele N = 1004

Kiisimus: Kas need reklaamid tdstsid Teie soovi kodumaist, Eesti mett tarbida?
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Reklaamide moju Eesti mee

tarbimisele N = 1004 Videoklipi mdju Eesti mee tarbimisele N = 1004
U Idjaotus Kiisimus: Kas see klipp tostis Teie soovi kodumaist, Eesti mett tarbida?
M Jah CIEi
Soo jargi IFEIEIR =—— e 30%
Vanuse jargi
Peamise suhtluskeele jargi Naine -
Asulattubi jargi
. . cee . <29 27
Mee tarbimise jargi
29-44 29
45-60 29
60> 35
vene + muu EY
Linn 69 31
Alev, alevik 80 20
Maa, kila 67 33
Sage tarbija 76 24
Harv tarbija 67 33
Ei tarbi Uldse mett 19 81
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Reklaamide moju mee tarbimisele
uldiselt N = 1004

Reklaamide moju mee tarbimisele uildiselt N = 1004

U Idjaotus Kiisimus: Kas need reklaamid tostsid Teie soovi mett tldse rohkem tarbida?




Reklaamide moju mee tarbimisele
uldiselt N = 1004

Uldjaotus

Soo jargi

Vanuse jargi

Peamise suhtluskeele jargi

Asulattubi jargi

Mee tarbimise jargi

Reklaamide moju mee tarbimisele uldiselt N = 1004

Uldjaotus

Mees

Naine

<29
29-44
45-60
60>

eesti

vene + muu

Linn
Alev, alevik

Maa, kila

Sage tarbija

Harv tarbija

Ei tarbi Gldse mett

Kiisimus: Kas need reklaamid tostsid Teie soovi mett tldse rohkem tarbida?

W Jah

CIEi

T

53%

58

————————

48

58

42

56

44

44

56

33

67

54

48

53

50

54

46

61

83

$SMmeuN




Projektijuhtimine ja analtus:
Kalev Petti

Y kalev@pingit.ee
\\ | +37256 51 272

Tehniline teostus:
Mirjam Petti

DAl | mirjam@pingit.ee
\\ | +372 56 46 9244
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